
D E  L O S  N E G O C I O S

Frente al ‘zapaterismo’ que promete todo al individuo, la izquierda 
que representa Binetti defiende a la persona y su responsabilidad.

“Los valores mayoritarios en 
Europa no son los de Zapatero”

cían que los valores contrarios 
eran mayoritarios en Europa, 
han perdido. Tienen cierta ra-
zón, porque en Europa hay un 
pequeño grupo, muy agresivo 
en su perfil cultural, capaz de 
poner como valores cosas que 
al sentido común de la gente no 
les parecen para nada valores. 
La respuesta ha venido desde el 
sentido común.
Pocos en la izquierda españo-
la critican el ‘zapaterismo’...
En el centro del modelo zapate-
rista está el individuo en su sin-
gularidad, con sus derechos; en 
el centro de modelo que noso-
tros proponemos está la perso-
na como sujeto de relaciones, 
de las que es responsable.
Hay socialistas que ven bien 
el individualismo porque 
destruye instituciones inter-
medias como la familia...
Nosotros estamos protegiendo 
las instituciones intermedias, 
pero la familia no es intermedia, 
precede al Estado. Es un socia-
lismo en la tradición cultural 
italiana, con la sensibilidad so-
cial de una importante corriente 
de la Democracia Cristiana.

¿Qué opina el centro-izquier-
da italiano de Zapatero?
El PD tiene bastante claro su 
rechazo al zapaterismo. La cam-
paña, que ha llegado a Italia, pa-
ra facilitar el aborto a las ado-
lescentes sin que sepan sus fa-
milias, la distribución sin receta 
de la píldora del día después, 
afecta a modelos de vida que 
son importantes para nosotros. 
Legitima comportamientos to-
talmente en contra de la familia 

y la vida. Lo mismo pasa con los 
llamados matrimonios homo-
sexuales y la adopción. Son te-
mas sobre los que hay una gran 
resistencia en Italia.
¿Qué cambiará tras las elec-
ciones europeas?
En Europa y en muchos países 
se avanzará hacia una política 
de solidaridad, de defensa de la 
familia, de la vida, de la cultura, 
con intención de recuperar sus 
raíces cristianas. Los que de-

PEDIATRA y neuropsi-
quiatra, Paola Binetti 
parece venir de un rei-

no fantástico, donde comunis-
tas y católicos luchan juntos 
para defender a la persona del 
individualismo regaladerechos 
en que ha caído parte del socia-
lismo. Lo que ellos llaman za-
paterismo.

¿Cómo es su partido?
El Partido Democrático es de 
centro-izquierda. Nace hace po-
co más de un año por la con-
fluencia de dos tradiciones cul-
turales. Una que procede del 
antiguo Partido Comunista, y la 
otra que viene de la antigua De-
mocracia Cristiana. Quiere ser 
reformista, posideológico, ca-
paz de integrar culturas distin-
tas para hacerse cargo de los 
problemas reales del país.
Dentro de esas culturas, ¿ca-
be una que defiende la vida?
Ante cuestiones éticamente 
sensibles, hay posiciones distin-
tas. La batalla de este invierno 
fue un proyecto de ley sobre el 
fin de la vida. La izquierda pe-
día el derecho a elegir cuándo 
uno quiere morir. El PD votó 
junto con la mayoría, que decía 
sí a la vida, no a la eutanasia, sí 
a la terapia paliativa y no al en-
sañamiento terapéutico, a las 
curas desproporcionadas.
¿Italia da ejemplo de diálogo 
entre derecha e izquierda?
Allí hay católicos de nueva ge-
neración, enraizados en tradi-
ciones, culturas y valores, cons-
cientes de los desafíos en un 
contexto de relativismo ético y 
secularización. A la derecha y a 
la izquierda tiene que haber ca-
tólicos muy convencidos en el 
plano ético, pero también muy 
convencidos racionalmente, 
dispuestos a hacer, frente a los 
problemas, lo que llamamos 
una alianza transversal.
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Santiago Mata

Binetti pertenece al segun-
do mayor partido italiano, 
el Partido Democrático, ac-
tualmente en la oposición 
(con 216 diputados frente a 
los 271 de Berlusconi). Ro-
mana, de 66 años, en poco 
más de uno como diputada 
ha presentado 10 proyec-
tos de ley en defensa de la 
familia, la vida y la salud.
 Don Camilo y Peppone, 
los personajes de Giovanni 
Guareschi, habrían disfru-
tado con este partido de ex 
comunistas y católicos.

❚ Tras los pasos
de don Camilo
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ALGUNOS comentaristas ya la han to-
mado con Cristiano Ronaldo por su 
fichaje por el Real Madrid. Es más 

sencillo criticar a un futbolista que a Pepiño 
Blanco o al tesorero del PP. Hasta Joan La-
porta, el presidente del Barça, que pone los 
adjetivos como Josep Pla, ha calificado la 
operación de “imperialista, prepotente y fru-
to del chollo”. ¿Cómo va a ser un chollo algo 
tan caro?
 Lo que pasa es que Laporta es muy espa-
ñol en materia de envidia. Es como el alcalde 
de Seseña, Manuel Fuentes, que ha descu-
bierto ahora que Francisco Hernando, El 
pocero, había levantado en el páramo su in-
conclusa ciudad fantasma “para ganar di-
nero”.
 Aunque haya materia criticable en el de-
rroche de Florentino Pérez, el asunto tiene 
su lado positivo. Gracias a Cristiano Ronal-
do nos olvidamos de que la situación econó-
mica es catastrófica. ¿Se hubiera atrevido 
Elena Salgado a subir el tabaco y la gasoli-
na, sin el fichaje de Ronaldo?   
 Gracias a Cristiano Ronaldo, la decisión 
de cerrar Garoña pasa a ser una anécdota. 

Lo que debemos 
a Ronaldo

Miguel Ángel Gozalo

GENTE QUE CUENTA

El Pocero y Elena Salgado: el esplendor en 
la hierba lo oscurece todo.

Que se pierdan mil puestos de trabajo, ¿no 
es asunto menor frente al cumplimiento de 
una promesa electoral? 
 Gracias a Cristiano Ronaldo hemos visto 
emerger el padre que Florentino Pérez lleva 
dentro. Con que le corrija que en sus juergas 
con Paris Hilton no abuse del champán 
Cristal, habiendo como hay cavas estupen-
dos, asunto resuelto. Si el presidente es así 
de padrazo con el crack portugués, ¿quién 
puede criticar la devoción de Chaves por su 
hija Paula y la de Zapatero por el ex presi-
dente de la Junta de Andalucía?
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